
EURÓPAI UNIÓS PROMÓCIÓS KAMPÁNY A JUH- ÉS KECSKEHÚS NÉPSZERŰSÍTÉSÉÉRT 
MAGYARORSZÁGON ÉS SPANYOLORSZÁGBAN (2021-2023)

A KAMPÁNY FŐBB EREDMÉNYEI

101015679 - INTEROVIC JKTTSZSZ „European Promotional Campaign for lamb and goat meat in Spain and Hungary: a sustainable and 
natural production (2021-2023)”

Ennek a promóciós kampánynak a tartalma csakis a szerző álláspontját tükrözi, és kizárólag ő tartozik érte felelősséggel. Az Európai Bizottság és az Európai Kutatási Végrehajtó 
Ügynökség (REA) semmilyen felelősséget nem vállal a kampányban szereplő információk esetleges felhasználását illetően. 



 Növelni a juh- és bárányhús termék jobb megítélését +5%-kal 2020-hoz képest
 4%-kal növelni az előállítási mód megítélését (fenntartható, természetes)
 A HORECA szektor minimum 10%-kal több európai eredetű bárányhúst válasszon
 Növelni a juh- és bárányhús fogyasztást 10%-kal azok körében, akik korábban nagyon ritkán vagy soha nem 

fogyasztottak ilyen terméket 
 Növelni a bárányhús fogyasztását az EU-ban, ezen belül Magyarországon minimum 1,51 %-kal

Másodlagos célcsoport
B2B 

Termelők, vágóhidak, értékesítők
séfek, étteremtulajdonosok, tanárok/oktatók, 

szakácstanulók, kereskedők, média és influencerek

25-44 éves korcsoport,
2,9 millió fő

Pozitív imázs teremtés, újra 
pozícionálása a fogyasztói kultúra 

kialakítása.

Elsődleges célcsoport 

B2C

A már meglévő fogyasztás 
gyakoriságának növelése, imázs újra 

pozícionálása

45-74 éves korcsoport 
3,6 millió fő

CÉLOK





Fogyasztóknak és szervezeteknek

36 blogbejegyzés
Folyamatos SEO pozícionálás

Folyamatos Google hirdetések
Folyamatos tartalom

www.barihus.hu

HONLAP

20 000 honlaplátogató a 3. év végére

Elért: 90.000+ honlaplátogató a 3. 
év végére



FB.com/bari-info
FB.com/bari-info HORECA

36 bejegyzés
Folyamatos oldal- és bejegyzéshirdetés

300 000 fő online elérése

+10 000 követő

FACEBOOK

45

10.260

2.400.000

Elért: Cél:



30 db 3 db 6 db

Cél:
300 000 fő

Cél:
300 000 fő

Cél:
150 000 fő

HIRDETÉSEK

727.000+ fő 718.000+ fő 364.000+ főElért



21 db receptvideó és 
3 db eredményeket összefoglaló videó 

RECEPT ÉS A KAMPÁNY EREDMÉNYEIT ÖSSZEFOGLALÓ VIDEÓ

Videómegtekintés: 9000

60.000+



3 alkalommal Debrecenben

KÜLTÉRI FELÜLET: VILLAMOS

Cél elérés: 300 000 fő

635.000+ fő



15 alkalom 
321.000+ fő

RÉSZVÉTEL KIÁLLÍTÁSOKON, EXPÓKON, KONFERENCIÁKON



Évente 5 helyszínen -
összesen 15 helyszínen

ÁRUHÁZI KÓSTOLTATÁS

Cél elérés: 7500 fő

Elért: 18.000+ fő



Cél elérés: 9000 fő
300 db résztvevő étterem

BÁRÁNY NAPOK ÉTTERMI ESEMÉNY – évente 2 alkalommal

Elért: 79.000 fő
263 db résztvevő étterem



KOMMUNIKÁCIÓS ANYAGOK



RECEPTKÖNYV
FENNTARTHATÓSÁG ÉS 
BETEGSÉGEK KÖNYVE

SZÓRÓLAPOK



Összes elérés a három év alatt:  

Cél: 2 500 000+ fő

Elért: 6 700 000+ fő



 Növelni a juh- és bárányhús termék jobb megítélését +5%-kal 2020-hoz képest

 4%-kal növelni az előállítási mód megítélését (fenntartható, természetes)

 A HORECA szektor minimum 10%-kal több európai eredetű bárányhúst válasszon

 Növelni a juh- és bárányhús fogyasztást 10%-kal azok körében, akik korábban nagyon ritkán vagy soha nem 

fogyasztottak ilyen terméket

 Növelni a bárányhús fogyasztását az EU-ban, ezen belül Magyarországon minimum 1,51 %-kal

CÉLOK TELJESÜLÉSE

+15,5%

+15,6%

+5,3%

+13,6%

2024. április



Ennek a promóciós kampánynak a tartalma csakis a szerző álláspontját tükrözi, és kizárólag ő tartozik érte felelősséggel. 
Az Európai Bizottság és az Európai Kutatási Végrehajtó Ügynökség (REA) semmilyen felelősséget nem vállal a kampányban szereplő információk esetleges felhasználását illetően.


